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(T)huis bij Ad Alliance bieden we inspiratie voor wonen en een
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Met onze sterke Woonprogrammering bieden we inspiratie
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Onderzoek WE VIDEO COMMUNITY

Dat de Ad Alliance kijker geinteresseerd is in onze woonprogrammering blijkt uit hetvelovevideo

community onderzoek. Hieruit blijkt dat;

8 O/O Is (zeer) geinteresseerdin woninginrichting en decoratie.

O Vind RT QI T C OdveC\wdhen en interieur op TVeen bron van informatie en
O Inspiratie.
O ziet zichzelf als klusser, waarbij de moeilijkheid van de
O klussen die men oppakt varieert.
O Alle ontwikkelingen en gebeurtenissen van het afgelopen
O jaar hebben ertoe geleid dat 24% meer is gaan klussen.
O TV-reclame over huis en interieur wordt door 58% (neestal)
O gewaardeerd.

O heeft weleensiets gekocht bij eenwinkel of van merk, nadat
O dezein eenwoonprogramma benoemd of getoond werd.
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